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FITUR 2026: GRAN CITA DEL TURISMO MUNDIAL

a Feria Internacional de Turismo en su 462 edi-

cién regresa consolidada como el principal

punto de encuentro global para profesionales
del sector. Ifema abre sus puertas entre el 21 y el 25 de
enero de 2026 con un acentuado enfoque en la innova-
cién, la sostenibilidad y la digitalizacién.

La eleccion de México como Pais Socio refuerza
los lazos entre Esparia y Latinoamérica, y lo posiciona
como un destino clave para el turismo internacional,
al tiempo que suma un toque vibrante y multicultu-
ral al encuentro profesional mas relevante del sector
en todo el orbe que atrae inversion, visitantes y re-
fuerza la imagen global de la nacién europea.

El Pabellén del Conocimiento, una de las gran-
des novedades de Fitur este afo, se convertird en
el epicentro del debate y la innovacién en una in-
dustria cada vez mas responsable y tecnoldgica,
adelanta el sitio web oficial del evento.

En consonancia, el drea de travel technology
crece un 50 % para reunir las soluciones mas van-
guardistas de unas 150 empresas de mas de 20
paises. Ademas de las propuestas de estas com-
panias lideres, el Pabellén 12 acogerd foros, confe-
rencias y encuentros profesionales organizados en
torno a las secciones FITUR TechY, FITUR Know-
How & Export, FITUR Sports, FITUR Talent y el
Observatorio FITURNEXT, que contribuyen a di-
versificar la oferta turistica.

FITUR 4all, la seccién especializada en turismo
accesible, abrira con una reflexion institucional de
alto nivel asociada a la nueva marca Espaia, ‘Think
you know Spain? Think again; que posiciona al pais
como un destino diverso, innovador y accesible.
Esta estrategia busca situar la igualdad de oportu-

»Equipo Editorial

nidades como elemento diferencial en la gestion
turistica internacional. En este escenario, se aborda-
ra el posicionamiento de Espafia en mercados rele-
vantes como Estados Unidos y Reino Unido.

También habrd momentos de reflexién sobre
las experiencias en destinos nacionales como
Valencia o Mallorca, patrocinador de la seccion,
como ejemplo que integra accesibilidad, sosteni-
bilidad y gobernanza turistica, con impacto en la
fidelizacion y la cohesidn social.

Uno de los ejes centrales sera la sostenibilidad
social, con la participacion de responsables publi-
cos de paises latinoamericanos y europeos. La di-
mensién global se completara con la participacién
de representantes de destinos y organismos de re-
ferencia como Flandes, Alemania y Austria, junto
al analisis de datos y tendencias que confirman
que la accesibilidad ya no es un nicho, sino un fac-
tor clave de competitividad. Se prevé también la
exhibicion de soluciones tecnolégicas que mues-
tran como la innovacion digital puede eliminar
barreras y mejorar la autonomia de las personas.

En cuanto al turismo deportivo, que vive una
profunda evolucién impulsada por la demanda
creciente de experiencias en la naturaleza y en
eventos, FITUR Sports 2026, de la mano de SPAIN
IS SPORT - AFYDAD, aspira a convertirse en un
motor estratégico para la competitividad turistica.

También con sede en el Pabellon del Cono-
cimiento, esta seccién adquiere un significado
estratégico para el negocio y el fomento del B2B
entre profesionales de esta modalidad. La progra-
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macion de FITUR Sports articulara sus contenidos
en torno al deporte outdoor, el deporte de com-
peticion, los eventos deportivos y el Sports Busi-
ness Travel, dmbito que se incorpora como una
de las areas de mayor crecimiento.

También explorara el papel del turismo depor-
tivo azul y la creciente importancia de los deportes
nauticos para los desarrollos costeros, la expansion
del turismo activo en la montafa, y la necesidad de
gestionar de forma equilibrada las actividades de-
portivas en espacios naturales protegidos.

En paralelo FITUR Cruises celebrara su quinta
edicién. Con el turismo azul en alza y el crucerismo
como uno de los segmentos que mejor explica las
transformaciones en los habitos de viaje, convoca
en 2026 a doce navieras internacionales, el mayor
numero desde su lanzamiento.

Segun han anunciado los organizadores de
Fitur semanas atrds, toda la cadena de valor del
turismo estard representada a través de mas de
10.000 empresas, desde destinos y administracio-
nes publicas hasta empresas de transporte, aloja-
miento, intermediacion, tecnologia, innovacion y
servicios especializados.

Esa diversidad de actores propicia el debate
transversal de los grandes retos y oportunida-
des de la industria del ocio a escala internacio-
nal y favorece la generacién de negocios, la co-
laboracién publico-privada y el intercambio de
conocimientos.

Los expectativas se cifran en superar los récord
alcanzados en 2025, cuando a Ifema acudieron
mas de 255.000 visitantes, incluyendo 155.000
personas durante las jornadas profesionales ®
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i en anos anteriores los colores, la musica, la

diversidad de sus propuestas por regiones y

la extension del stand de México sobresalian
en el pabellén dedicado a los destinos de América en
Ifema, en este 2026 la Feria Internacional de Turismo
(Fitur) vibrara con la presencia de la nacién latinoame-
ricana en su condicion de Pais Socio.

El nimero de visitantes internacionales llegados hasta
México en 2025 alcanzé los 79.3 millones, una cifra récord,
segun fuentes oficiales. A inicios de 2026, Fitur lo coronara
como potencia turistica global y lo ubicaré en el centro de
los viajes, la inversiéon y la promocién del sector.

Asi lo considera Josefina Rodriguez Zamora, secre-
taria de Turismo del Gobierno de México. “Fitur es el
escaparate perfecto para mostrar nuestra diversidad
cultural y natural, reforzar alianzas comerciales y pro-
mover un turismo sostenible, inclusivo y con prosperi-
dad compartida’, valoré en entrevista realizada por el
equipo de prensa de Fitur.

Nuevas rutas, destinos emergentes, Pueblos Magi-
Cos y experiencias auténticas que conectan con la na-
turaleza, las tradiciones y la gastronomia local son algu-
nas de las ventanas que México abre en Ifema.

“Presentaremos un modelo de turismo comunitario
y responsable alineado con los objetivos de la UNESCO",
especificé Rodriguez Zamora.

A proposito de la coincidencia de Fitur con la antesala
del Mundial de Futbol, en la que México brindara tres se-
des, Rodriguez considera que es también otra oportunidad
para mostrar la infraestructura, la seguridad y la capacidad
para albergar grandes eventos, atraer inversion estratégica
y fortalecer la relacién con el mercado europeo.

Con area expositiva que supera la de sus veci-
nos, el Pais Socio trae al recinto madrileio una
propuesta renovada y dindmica, con la
participacion de los 32 estados de la Re-
publica, nuevas rutas, destinos emergen-
tes y experiencias auténticas.
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Medios de prensa informan también que por prime-
ra vez las calles de Madrid contemplaran las iniciativas
del protagonista de Fitur, con espacios experienciales
que acercaran al publico a los Pueblos Mégicos, el arte
populary las tradiciones mexicanas.

LOS ENCANTOS DE LA DIVERSIDAD MEXICANA

Playas paradisiacas, ciudades coloniales, ruinas ar-
queoldgicas, biodiversidad, gastronomia y tradiciones
vivas conforman un mosaico de opciones para millones
de viajeros de todo el mundo que buscan nuevas expe-
riencias. Esa combinacion de modernidad y raices an-
cestrales sostiene el estable crecimiento de la industria
de los viajes en México con dimiles atractivos.

- Desde playas caribefias hasta desiertos, selvas y
volcanes, atesora escenarios para todos los gustos: des-
canso, aventura y ecoturismo.

- Con 35 sitios inscritos en la lista de Patrimonio
Mundial de la UNESCO, sobresale ademds como el pais
con mas reconocimientos en América Latina y el sexto
a nivel mundial.

- La cocina mexicana fue declarada Patrimonio In-
material de la Humanidad por la UNESCO, y es sin duda
uno de sus mayores atractivos y fuente de reconoci-
miento mundial.

\ MADF

- Su cercania geogréfica con Estados Unidos y Cana-
da facilita la llegada de millones de turistas cada afo.
- Destinos como Ciudad de México, Oaxaca y San

Miguel de Allende han sido reconocidos entre los me-
jores del mundo por revistas especializadas.

- Las celebraciones del Dia de Muertos, asi como fe-
rias regionales y festivales culturales atraen visitantes
interesados en experiencias auténticas.

- La amabilidad de su gente y la riqueza de sus co-
munidades hacen que los viajeros se sientan bienveni-
dos y conectados con la cultura local.

NUEVAS PROPUESTAS TURISTICAS

Iniciativas que toman como eje articulador la soste-
nibilidad, con énfasis en la conservacién patrimonial, el
desarrollo regional y la inclusion comunitaria, amplian
la oferta turistica mexicana.

En el Tianguis Turistico 2025, uno de los eventos mas
relevantes que se organiza en ese pais, la Secretaria de
Turismo firmd acuerdos para posicionar las ciudades
mexicanas reconocidas por la UNESCO como destinos
sostenibles y culturalmente responsables.

En paralelo, se trabaja en un ordenamiento turis-
tico sustentable que busca equilibrar el crecimiento
del sector con la preservacién ambiental, garantizar
acceso publico a playas, profesionalizar los llama-
dos Pueblos Magicos y promover practicas respon-
sables que valoricen las comunidades locales para
que el turismo beneficie directamente a sus habi-
tantes, fortalezca su identidad cultural y la econo-
mia regional.

Con estas premisas, las autoridades intentan reducir
la huella ambiental del turismo masivo, diversificar des-
tinos mas alla de los polos tradicionales como Cancun
o Ciudad México, fortalecer a las comunidades locales,
integrando su cultura y tradiciones en la oferta turistica,
y garantizar la accesibilidad y el disfrute equitativo de

los recursos naturales @
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CUBA UNICA CON NOVEDADES EN
FERIA LIDER DEL TURISMO

» Daily Pérez Guillén

os valores historicos, culturales y patrimonia-

les que distinguen a Cuba como un destino

Unico en el Caribe tendran este afo en Fitur,
247 metros cuadrados para exhibirse. A ello se suma
la presencia del pentacampedn olimpico de lucha
grecorromana Mijain Lépez y del popular musico
Isaac Delgado.

La delegacion del pais caribefio, liderada por el minis-
tro del sector, Juan Carlos Garcia Granda, llega a Ifema con
objetivos precisos: generar negocios, lanzar proyectos y
establecer alianzas de cara a la recuperacién de uno de los
rubros mas importantes para la economia nacional.

En exclusiva con la Agencia de Noticias Prensa La-
tina semanas atras, Niurka Perez Denis, consejera de
Turismo de la Embajada de Cuba en la nacién ibérica,
ponderé los lazos de amistad que existen con Espaiia y
Portugal, como valores agregados para consolidar una
recuperacién sostenida de los viajeros de estos paises.

A la revista Sol de Cuba, publicacion del Ministe-
rio de Turismo la nacién antillana, adelanté también
que el amplio espacio para presentaciones, permitira
llevar a profesionales, prensa y publico en general a
conocer y disfrutar de los productos de cada regién
del pais (Occidente, Centro y Oriente) “muchos desco-

nocidos aun por el mercado”.

En Ifema se realizara el lanzamiento del Festival Va-
radero Josone Rumba, Jazz & Son que se celebra en el
mayor y mas famoso balneario de la isla, “polo que se
convierte por esas fechas en la capital musical del ve-
rano, y que cuenta con la participacion de artistas cu-
banos e internacionales, fusionando asi musica en vivo,
cultura y belleza natural’, precisé.

Pérez Denis anuncié también que la cadena hotele-
ra Blue Diamond Resorts y otras companias vinculadas
al sector como las agencias Paradiso y Viajes Cubana-
cany Cubadeportes, realizaran presentaciones de nue-
vos productos, eventos y programas de excursiones.

Tanto los profesionales que se retinen en el mayor
recinto ferial de Madrid como el gran publico, podran
explorar destinos, participar en experiencias interac-
tivas y conocer de primera mano la oferta turistica de
Cuba que dispondra ademas de una muestra cultural,
con artesanos, cécteles, su ron Havana Club, torcedores
de tabaco y mas.

“Al mismo tiempo que nos seguird acompanando
nuestra gente, esa maravillosa comunidad residente
en Espafa a la que no solo le corre sangre cubana, sino
que se convierten en los mejores promotores y ven-
dedores de los diversos productos que ofrece nuestra
Cuba Unica’, agregé la consejera de turismo.

En relaciéon con el mercado espanol, Pérez Denis
manifestd que se refuerza la estrategia para aumen-
tar el flujo de turistas a partir de la diversificacién de
la oferta turistica con el disefio de experiencias innova-
doras en modalidades como el turismo de naturaleza,
el rural, el agroturismo y la aventura, el turismo cultu-
ral e histérico-patrimonial, el accesible e inclusivo, de
eventos e incentivos, la organizacién de eventos con la
comunidad LGBTIl y el turismo de salud.

Como “estratégica” definid la implementacién de
un plan de marketing que fortalezca la visibilidad del

Niurka Pérez Denis, consejera de Turismo de Cuba
para Espanay Portugal.

destino y sus potencialidades de manera diversa y res-
ponsable en Espaia, donde alrededor del 43 % de los
viajeros afirma que utilizaran la A y un 47 % seguira su
busqueda a través de las redes sociales.

Confirmo la diplomatica que Espafa se mantiene
como el principal socio en administracidon hotelera en
el archipiélago, con mas del 63 % del total de inventario
de habitaciones bajo la modalidad de administracién y
comercializacién @
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AGENDA SOSTENIBLE
PARA EL DESARROLLO TURISTICO

» Daily Pérez Guillén

n la antesala del 2027, Aio Internacional del

Turismo Sostenible y Resiliente, proclamado

asi por 86 Estados Miembros en la Asamblea
General de las Naciones Unidas, el tema transversaliza
las estrategias de desarrollo turistico en todo el orbe y
Fitur crea espacios para visibilizar capacidades, oportu-
nidades y concientizar en la necesidad de transformar
las agendas con acciones mas resilientes ante las con-
mociones y los retos climaticos.

“La recuperacion del sector turistico no consiste Unica-
mente en reactivar la actividad econdmica, sino en transfor-
mar la manera en que se concibe la inversion en el turismo,
asegurando que promueva la sostenibilidad, la inclusién y
la resiliencia’, ha reflexionado Rebeca Grynspan, secretaria
General de ONU Comercio y Desarrollo.

Segun datos de ONU Turismo, las llegadas interna-
cionales aumentaron un 5% en el primer semestre de
2025 y el gasto turistico global podria alcanzar los 2,1
billones de ddlares. Estas cifras reflejan la fortaleza de
un sector en expansion, pero también subrayan la res-
ponsabilidad de avanzar hacia practicas mas eficientes,
resilientes y capaces de generar beneficios sociales y
ambientales en el tiempo.

En ese sentido la Declaracién de Riad sobre el Fu-
turo del Turismo recientemente aprobada en la 262
Asamblea de ONU Turismo, constituye una hoja de ruta
compartida para orientar al sector en torno a la sosteni-
bilidad, la inclusion y la innovacién impulsada por inte-
ligencia artificial durante el proximo medio siglo.

Ahmed Al Khateeb, ministro de Turismo de Arabia
Saudita, resalté que su adopcion “pone de manifiesto la
renovada determinacién de la comunidad internacio-
nal de aprovechar todo el valor econémico y social del
turismo para alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS)”

El documento subraya el fortalecimiento de la
cooperacion internacional, la resiliencia y el empode-
ramiento de las comunidades locales, y configura una
vision que le garantice al turismo la fortaleza necesaria
para sostener el crecimiento econdémico, el entendi-
miento cultural y la gestion medioambiental en todo el
mundo. De igual modo reafirma el compromiso con la
reduccién de emisiones, la inclusién social y la protec-
ciéon de comunidades locales.

El entonces secretario general del mencionado orga-
nismo internacional, Zurab Pololikashvili, destaco: “El tu-
rismo debe ser motor de prosperidad, pero también de
sostenibilidad. No podemos crecer a costa del planeta”

Més que opcidn, necesidad estratégica, Espafa y
otros paises lideres en la industria de los viajes, se alinean

a este enfoque y refuerzan su competitividad para que
uno de los rubros que mas le aporta a su PIB siga siendo
fuente de riqueza sin comprometer el futuro del planeta.

Al asumir el reto de impulsar un crecimiento del
turismo sostenido y sostenible, Espaiia emplea a Fitur
como caja de resonancia perfecta para promover una
transformacion responsable del sector.

Desde el Pabellédn del Conocimiento y con el lema
‘Donde empiezan los viajes, la Feria invita a participan-
tesy visitantes a comprender la sostenibilidad como un
valor que impulsa la competitividad de los destinos y
fortalece la estructura global del turismo.

ENERO 2026

El Observatorio de Sostenibilidad FITURNEXT iden-
tificara iniciativas replicables en destinos de todo el
mundo. Para 2026, el Reto FITURNEXT premiard la ges-
tion eficiente y responsable del agua, uno de los recur-

sos mas vulnerables en numerosos entornos turisticos
tras evaluar mas de 250 iniciativas y seleccionar como
ganadoras a Fundacién Visit Valéncia (Espana), Barceld
Regen (Espafa) y Plastic Cup (Hungria).

La especializacion creciente de Fitur a través de sus
secciones —FITUR 4all, FITUR Cruises, FITUR Lingua, FI-
TURLGTB+, FITUR Screen, FITURTalent, FITUR Sports y
FITUR Woman— contribuye ademas a diversificar la ofer-
ta turistica y a fomentar un sector mas inclusivo, accesible
y descentralizado tanto en términos temporales como
geogréficos. Esta estructura sectorial refuerza la contribu-
Cién a un turismo mas equilibrado y sostenible.

En el intento de alcanzar un modelo de evento mas
responsable, Fitur 2026 profundizara en su compromi-
so ambiental mediante la medicién integral de la huella
de carbono tanto las emisiones directas (Alcances 1y 2)
como las indirectas (Alcance 3).

Con esta edicion, Fitur reafirma su liderazgo como
catalizador de las transformaciones que definiran el
futuro del turismo global y se fortalece como un es-
pacio donde instituciones, empresas, destinos y pro-
fesionales encuentran inspiraciéon, conocimiento y
alianzas estratégicas capaces de impulsar un sector
mas resiliente, inclusivo y alineado con los grandes
desafios internacionales ®
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LAS DE GAN
DESTINO MICE

» Ana Lorenzo
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aicoénica peninsula de Varadero ha sido seleccio-

nada como sede oficial de la Feria Internacional

de Turismo de Cuba, FitCuba 2026, el evento mas
importante de la industria turistica del pais con fecha de
celebracion entre el 6 y el 10 de mayo.

La eleccion es también un reconocimiento al séli-
do desarrollo y la capacidad del mayor balneario del
archipiélago como destino lider para el turismo de
reuniones, incentivos, conferencias y exposiciones
(MICE) en el Caribe.

La celebraciéon de FitCuba 2026 servird como vi-

trina mundial para mostrar la variedad y calidad de
los atractivos de este destino, que ademas de sus
inigualables 22 kildmetros de playa, cuenta con
una infraestructura hotelera y de negocios de pri-
mer nivel, con una amplia gama de resorts admi-
nistrados por prestigiosas cadenas internacionales
y hoteles que cuentan con modernos centros de
convenciones, salas multiusos y equipamiento tec-

nolégico de vanguardia.

“Para ese momento Varadero mostrara la innova-
cién que nace de la tradicién hotelera, el compromiso
de un polo turistico que se reinventa y la magia de un
destino auténtico que, como el sol que lo bafa cada
dia, nunca deja de brillar, comenté desde sus perfiles
de redes sociales, Luis Martinez de Armas, delegado del
Ministerio de Turismo en la provincia de Matanzas lue-
go de que el titular del sector anunciara ademas que
Canada seria el pais invitado de honor en 2026.

Plaza América, Centro de Convenciones y Comer-
cial, con casi tres décadas de experiencia profesional en
la organizacién de eventos, se convierte en esa fecha
en epicentro de la innovacion, la promocién y el ne-
tworking. Diez salones multipropésitos, areas abiertas
para espectaculos, cocteles y cenas de gala, reciben a
los principales operadores que mantienen activo el tu-
rismo en el archipiélago.

En paralelo, toda la infraestructura extrahotelera de
la Empresa Palmares que gestiona restaurantes, sitios
de recreo y culturales como el Parque Josoney el caba-
ret Continental, el delfinario, la Mansién Xanadu y otros
se engalanan para mostrar todas las potencialidades
del mas famoso polo turistico del pais.

Pero mas alla de la cita profesional, las jornadas del
evento acercan a los participantes a experiencias aso-
ciadas a la cultura y la naturaleza. Practicar el golf en un
campo de 18 hoyos par 72 con excelentes condiciones
y vistas privilegiadas a la peninsula, bucear entre arreci-
fes muy bien conservados, realizar excursiones a patri-
monios naturales como la Cueva de Saturno, también
son actividades de ocio y relax a incluir en la agenda.
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En 2025 el prestigioso Ranking Internacional de las Me-
jores Playas reconoci6 el estado de conservacién natural de
la playa de Varadero, una distincidon que ubica a Cuba como
referente en sostenibilidad costera y turismo responsable.
Por su parte, los Travellers’Choice 2025, que premian al mas
alto nivel la excelencia en viajes, ubicaron a la“playa azul”en
el sexto lugar mundial y el sequndo en el Caribe.

Hacia el segundo semestre del afo, Varadero vol-
vera a ser referente para medios especializados que
siguen de cerca el acontecer turistico pues se celebra-
ran los festivales Varadero Josone; Rumba, Jazz & Son a
finales de agosto y el Internacional Varadero Gourmet
en septiembre.

También tendra lugar alli en el noveno mes del afio
la VIl Bolsa Turistica Destinos Gaviota, el segundo even-
to mas importante del sector que se organiza en Cuba,
centrado en la concertacién de negocios y en la viven-
cia de experiencias que pueden disfrutar los vacacionis-
tas en cada uno de los escenarios donde se desarrolla.

Ante turoperadores, agentes de viajes, prensa espe-
cializada y lideres del sector a nivel global, el entorno
de Varadero volverd a lucir en 2026 como el sitio ideal
donde negocio y placer conforman una propuesta de

valor excepcional para el segmento MICE @




a Agencia de Viajes Ecotur y el Ministerio de

Turismo de Cuba organizan la XV edicién del

Encuentro Internacional de Turismo de Natu-
raleza (TURNAT), considerado el evento mas importan-
te de este segmento en el pais y vitrina internacional
para mostrar su riqueza natural, a celebrarse del 14 al
21 de septiembre de 2026.

Desde el destino Ciénaga de Zapata (Matanzas) y locali-
dades de la provincia de Mayabeque, en la regién occiden-
tal de la isla, la nacion caribefa reafirmara su compromiso
con el desarrollo de un turismo sostenible y regenerativo.

Turoperadores, agencias de viajes, promotores y lideres
de opinién especializados se adentraran en la Ciénaga de
Zapata, el mayor humedal del Caribe insular y uno de los
ecosistemas mas importantes de la Mayor de las Antillas,
hogar de una flora y fauna con alto nivel de endemismo.

FITUR2026 (1! §

También descubrirdn atractivos naturales de Maya-
beque, territorio que combina biodiversidad, cultura y
tradicion agricola.

El programa incluye practicas de cicloturismo, sen-
derismo, observacion de aves, buceo, cabalgatas, astro-
turismo, snorkeling, foto safari, actividades nduticas, y
otras de concientizacion como limpieza de playas.

En la Ciénaga los recorridos permitiran el disfrute de
entornos naturales como Caleta Buena, ensenada cora-
lina con piscina natural y fondos marinos exéticos; las
Salinas de Brito, Parque Nacional y Reserva de la Biosfe-
ra, santuario de aves migratorias, o Punta Perdiz, Centro
Internacional de Buceo con abundancia de corales y
peces tropicales.

También se acercaran al Criadero de Cocodrilos, si-
tuado en la Laguna del Tesoro, con mas de 10.000 ejem-

ENERO 2026

plares que han permitido salvar especies en peligro, y
a Playa Girén, que ademds de su belleza natural es un
sitio histérico de relevancia internacional.

En Mayabeque, los exploradores ascenderan hasta
el Parque Natural Escaleras de Jaruco, un santuario de
biodiversidad con senderos, cuevas y flora endémica.
Llegaran hasta Puerto Escondido, en la costa norte del
litoral occidental donde existen colonias de coral y pai-
sajes submarinos ideales para el buceo contemplativo.

Recorreran ademas los Jardines de Hershey, un entor-
no natural de gran tranquilidad y riqueza ecolégica y co-
noceran Boca de Canasi, pueblo pesquero con hermosas
playas y estimado como patrimonio cultural comunitario.

TURNAT 2026 reafirma a Cuba como destino privile-
giado para quienes buscan experiencias auténticas en
contacto con la biodiversidad @

UNA CGITA CON EL MEJOR TABAGO DEL MUNDO

n Encuentro con el Mejor Tabaco del Mundo,

entre el 15y 21 de diciembre de 2026 en la

regién occidental de Cuba, propone por pri-
mera vez la Agencia de Viajes Ecotur. La cita reunird a
expertos, productores, académicos y amantes del taba-
€O para vivir una experiencia Unica que combina tradi-
Cién, cultura y turismo especializado.

Durante siete dias, los participantes recorreran las
principales vegas, fabricas y enclaves culturales vincu-
lados al tabaco cubano, considerado por expertos y afi-
cionados como “el mejor del mundo’, en Artemisa y Pi-
nar del Rio. El programa ya anuncia conferencias, visitas
técnicas, degustaciones y espectaculos que permitiran
comprender el proceso completo: desde la siembra de
la semilla hasta el torcido final de un habano.

La seccion académica prevé conferencias sobre el
origen del tabaco y su consumo en Cuba, sus usos, pro-
pagacion mundial a partir del encuentro entre ambos
mundos, la organizacién de la produccién comercial,
principales fabricas y sus marcas, asi como otras relacio-
nadas con la distribucién geografica para la produccion.

Durante los recorridos por las vegas habra oportu-
nidad para intercambiar con productores sobre los cul-
tivos de tabaco de Sol y tabaco Tapado, sus caracteristi-
cas y particularidades y descubrir los espacios de curar
y escoger las hojas.

El Director del Centro Experimental de Estudios del
Tabaco de San Juan y Martinez (fundado en la década
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»Equipo Editorial

de 1930), Nelson Rodriguez, un cientifico declarado
Hombre Habano en 2022 por sus aportes e innovacio-
nes en nuevas variedades mas resistentes a enfermeda-
des, compartira sus conocimientos con los asistentes.
Una demostracion del torcido de puros, con la con-
feccion de distintas vitolas, y la visita al Museo de San
Luis, se adelanta también en el programa del encuentro.
El Valle de Vinales, declarado Paisaje Cultural de la
Humanidad y primer Geoparque de Cuba, serd otro
de los escenarios del evento. Alli tendra lugar la cuarta
jornada con momentos de contemplacién de entorno,
disfrute de un minishow aborigen relacionado con el
tabaco, paseo por el interior de mogotes, transito por
el rio y maridaje de puros con el Ron Havana Club, cho-

+53 528563074
+5359862084

>

" ]

»r b

colate y café, experiencia que guiara un destacado ha-
banosommelier.

Entre las multiples citas que tienen como referente
a los habanos en Cuba, este Encuentro aspira a ser un
viaje inmersivo en la historia y la esencia de un produc-
to que distingue a esa nacion en todo el mundo.
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esp.eventos@occ.ecotur.tur.cu

ope.eventos@occ.ecotur.tur.cu

cord.eventos@occ.ecotur.tur.cu



TOUR PANCRANC

1 15USD
=\ POR PAX

Si desea explorar lugares emblematicos, joyas ocultas y disfrutar del pasado y el presente
de La Habana, el City Tour Cubatram esta disefado para usted.

IPRINCIPALES RAZONES PARA ELEGIRNOS!

Contactos

www.cubatram.com Teléfono:+53 5 0781088

reservas@cubatram.com
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BEROSTAR CUBA PRESENTA
NUEVA CAMPANA TURISTICA

P Equipo Editorial

berostar Cuba Hotels & Resorts lanza su nueva

campana de marca, Siente sus Ritmos, una inicia-

tiva vibrante que invita a redescubrir Cuba a tra-
vés de sus expresiones culturales, musicales y naturales.
La campana se inspira en el reciente reconocimiento de
Cuba como Destino Cultural Lider del Caribe por quin-
ta ocasién consecutiva en los World Travel Awards, un
galarddn que reafirma el valor de sus profundas raices
culturales como motor de atraccion turistica.

La campana surge de una alianza estratégica entre
Iberostar Cuba y la prestigiosa compafia Lizt Alfonso
Dance Cuba (LADC), que asume un doble rol como co-
productora de los contenidos audiovisuales y embaja-
dora de marca. Reconocida internacionalmente por su
excelencia artistica, LADC aporta una visién creativa
que traduce el ritmo cubano en un

lenguaje visual poderoso. Ademds, amplifica el alcan-
ce de la campana a través de sus canales digitales, conec-
tando con audiencias diversas en multiples mercados.

Siente sus Ritmos cuenta con el respaldo del Minis-
terio de Turismo de Cuba (MINTUR) como socio institu-
cional. Esta alianza fortalece la visibilidad de la iniciativa
mediante sus canales oficiales de comunicacion.

El objetivo principal de la campana es posicionar a
Cuba como el destino mas completo y emocionalmen-
te auténtico del Caribe, promoviendo el portafolio de
Iberostar Cuba Hotels & Resorts en mercados interna-
cionales. En este contexto, se desarrollan alianzas estra-
tégicas con operadores turisticos clave, como Transat,
que desempeiia un papel destacado en la activaciéon de
la campana en el mercado canadiense.

La propuesta reconoce y celebra a los viajeros que
han construido una relacion emocional profunda con
Cuba a lo largo de los anos, al tiempo que conecta con
nuevas generaciones que buscan experiencias mas in-
mersivas, auténticas y transformadoras. Para ellos, la
campana ofrece beneficios exclusivos como paquetes
diferenciados, estandares superiores de alojamiento,
experiencias personalizadas y tarifas preferenciales.

La estrategia de despliegue serd multimedia y mul-
ticanal, con énfasis en las plataformas de lberostar
Cuba, Lizt Alfonso Dance Cuba, MINTUR y sus socios
comerciales. Se prevé una presencia robusta en medios
onling, offline, trade y dirigidos al consumidor final, asi
como la participacion de reconocidos influencers con

sensibilidad especial por la musica y la danza como len-
guajes universales de conexion. Estos influencers parti-
cipardn en viajes de familiarizacién por destinos como
Varadero, La Habana, Holguin, Cayo Coco, Cayo Cruz 'y
Cayo Santa Maria, para capturar el impacto emocional
de los ritmos cubanos y su vinculo con las experiencias
vacacionales que ofrece Iberostar.

Siente sus Ritmos incorpora ademas un propoésito
social: las donaciones recaudadas se destinaran al pro-
yecto Lizt Alfonso Dance Cuba + Desarrollo Local, que
ofrece talleres gratuitos de danza para nifios y adoles-

centes, y espacios de bienestar para adultos mayores.

Esta iniciativa fortalece el tejido social cubano y co-

necta con la sensibilidad de los viajeros que valoran el
impacto positivo de sus experiencias.

Hasta finales de 2026, Siente sus Ritmos se perfila
como una campana emblematica que redefine a Cuba
como un espacio vibrante de cultura, conexion y expe-
riencias transformadoras, que refuerza ademas la linea
de turismo sostenible y socialmente responsable, clave
en la manera de hacer de Iberostar Cuba.

La campafa serd reactivada durante la temporada
2026-2027, coincidiendo con la gira internacional de Lizt
Alfonso Dance Cuba, lo que permitira renovar su impac-
to y mantener viva la conexién emocional con el destino.

Iberostar Cuba Hotels & Resorts es una cadena hote-
lera lider que promueve un modelo de turismo responsa-
ble centrado en el cuidado de las personas y del entorno.
Cuenta con cerca de 20 hoteles de 4 y 5 estrellas ubicados
en los principales destinos turisticos de Cuba @
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CANADA, MERCADO CLAVE PARA LA
REGUPERACION DEL TURISMO EN CUBA

» Daily Pérez Guillén

anada puntea como el principal mercado emi-

sor de turistas a Cuba desde hace al menos

tres décadas y las autoridades del turismo del
pais caribefo aspiran a recuperar en 2026 el millén de
viajeros canadienses que visitaba sus destinos turisti-
cos cada ano antes de la pandemia.

El ministro de Turismo de Cuba, Juan Carlos Gar-
cia Granda, destacd al inaugurar el pabellén del pais
nortefio en la Feria Internacional de La Habana que
en esta temporada invernal“crecen en un 30% - 40%
las reservas de habitaciones” por parte de visitantes
canadienses. Las cifras indican ademas un crecimiento
interanual por encima del 11 % desde junio, con un 8.6 %
superior a lo alcanzado en septiembre de 2019.

Garcia Granda atribuyd esta recuperacién al
afecto que los ciudadanos de ese pais sienten por
la Mayor de las Antillas, un vinculo que, aseguro,
“ha resistido las campanas de desinformacién”.

En el propésito de recuperar el trasiego de via-
jeros de afos atras, aerolineas y turoperadores ca-
nadienses apoyan. Informes de prensa recientes,
publicaciones en redes sociales, sitios oficiales de
venta y comunicaciones de voceros del Ministerio
de Turismo indican que la conectividad directa
con los polos turisticos aumenta notablemente en
esta temporada alta.

Con rutas aéreas desde diversas ciudades de Ca-
nada, los turoperadores ofrecen una amplia gama de
paquetes vacacionales a las regiones mas populares:
Varadero, Holguin, Cayo Coco, Cienfuegos, Cayo Santa
Maria, La Habana e incluso Cayo Largo del Sur. Con un
aumento adicional de vuelos ya disponible desde va-
rias localidades del pais del norte —incluyendo Toron-
to, Fredericton y Halifax—, la consejera de Turismo de
Cuba en Canada, Gihana Galindo afirma que la meta de
un millén de visitantes esta al alcance.

“Las condiciones son las adecuadas, la gente
estd lista y la asociacién entre Cuba y Canada nun-
ca ha sido mas fuerte», destacé ademas.

“Cuba ha sido la columna vertebral de Sunwing
durante muchos, muchos afos’, coment6 a la
prensa Eric Rodriguez, vicepresidente ejecutivo
del Grupo Sunwing Vacations. “Nuestro primer
vuelo fue a Santiago de Cuba. Es una asociacion
que ha resistido tiempos buenos y malos, y que
seguimos valorando profundamente.”

Con las multiples operaciones diarias desde las
principales ciudades del pais del norte y precios
competitivos de todo incluido, Cuba sigue siendo
uno de los destinos de sol mas accesibles para los
canadienses. «Durante semanas, tener buena co-
mida, un servicio amable y un fuerte apoyo mé-
dico, todo por mucho menos de lo que pagarias
en otro lugar», valoré Rodriguez. «El valor es inne-
gable. Para muchos canadienses, Cuba todavia se
siente como un segundo hogar».

Entre las nuevas ofertas, los operadores pro-
mueven programas de larga estadia para acoger
a diferentes segmentos de vacacionistas, como
aquellos que reservan largas estancias durante su
crudo invierno.

«Estamos viendo jubilados y trabajadores remotos
que reservan estadias en hoteles por hasta tres meses.
Cuando se tiene en cuenta la conveniencia de todo inclui-
do; limpieza diaria, comidas y mantenimiento de la pro-
piedad, a menudo es mas asequible que un condominio
en Florida», expreso el ejecutivo de Sunwing Vacations.

Durante un intercambio del titular del Turismo
en el archipiélago con las contrapartes canadien-
ses en noviembre pasado en Toronto, elogié a los
principales socios operadores turisticos canadien-
ses, incluidos Sunwing, WestJet Vacations y Air
Canada Vacations, por su papel crucial en la cone-
xion de las dos naciones.

Juan Carlos Garcia Granda, ministro de
Turismo de Cuba, se reunio con el Honorable
Rob Oliphant, Secretario Parlamentario de
Asuntos Globales de Canada.

«Sin ellos, no podriamos compartir nuestra isla con
tantos canadienses. Hacen posible que nuestros visi-
tantes descubran Cuba y que nuestra gente conozca a
los canadienses. Estamos orgullosos y agradecidos por
esa asociacion», resalté la consejera.

Al recibir el vuelo inaugural de WestJet entre To-
ronto y La Habana en diciembre pasado, la embaja-
dora de Canad3, Sra. Marianick Tremblay, manifesté
su regocijo por el acontecimiento. “Estamos este
ano celebrando 80 afos de relaciones bilaterales y
sabemos que Canada es uno, sino el primer pais im-
portante para el turismo aca en Cuba. Feliz de esta
oportunidad de tomar un vuelo directo aca en La
Habana porque ademas de las playas, La Habana es
un lugar precioso que hay que conocer”.

Tal como se ha anunciado, la Feria Internacio-
nal de Turismo (FITCUBA), en mayo préximo, esta-
ra dedicada a Canaddy se desarrollara en Varadero
del 6 al 9 de mayo, uno de los destinos predilectos
de los turistas de ese pais. La cita sera otra oportu-
nidad clave para compartir la belleza de Cuba con
su mercado mas fiel ®

NUEVA RUTA A CUBA DESDE CANADA

WESTJET 5 *

TORONTO-HABANA

Visita en La Habana lugares de interés

4

Disfruta una de las ciudades mas antiguas de Cuba

CON UNA FRECUENCIA DE DOS VUELOS SEMANALES (JUEVES Y DOMINGOS)

DEL 18/12/2025 AL 23/04/2026

Horario de salida: 13h.20 / Horario de llegada: 17h.15

Boeing 737-800 (174 capacidades)
Codigos: WS2098/2099



| Grupo de Turoperadores y Agencias de Viajes

Havanatur S.A. acentua su estrategia como or-

ganizador de eventos profesionales en Cuba e
incluye en su catdlogo de este afio uno propio.

Con el nombre Fiesta de Colores, “el especialista de
Cuba” propone este encuentro concebido especial-
mente para la comunidad LGTBIQ+, no obstante sus
creadores aclaran que todas las personas, sin distin-
cién, pueden participar con el propésito de ofrecer una
experiencia auténtica y diversa en Cuba.

Orizel Chacén Hernandez, subdirectora comercial
de la Sucursal Habana, declaré durante la presentacion
que tuvo lugar en el Hotel Muthu Habana Tower, que el
festival busca celebrar la diversidad y proyectar a Cuba
como un destino inclusivo y seguro.
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HAVANATUR ESTRENA EVENTU INCLUSIVO EN 2026

» Daily Pérez Guillén

“A través de este festival pretendemos derribar ba-
rreras y construir puentes de respeto y aceptacion, por-
que creemos firmemente que la inclusion no es solo un
ideal, sino un compromiso», sefalo.

El programa se desarrollarad en mayo en la semana
dedicada a la diversidad, iniciando el dia 14 con la bien-
venida oficial en La Habana. Para el 15 esta reservado
un intercambio con especialistas del Centro Nacional
de Educacion Sexual y una noche artistica en el célebre
Cabaret Parisien del Hotel Nacional de Cuba.

El 16 de mayo, los asistentes se desplazaran a la ve-
cina provincia de Matanzas. Alli conoceran el proyecto
Failde y en el hotel Resonance Musique Varadero dis-
frutaran de una velada interactiva con musica, show
cooking, karaoke y otras sorpresas.

La jornada del 17 sera de disfrute en el mar. A bor-
do de un catamaran llegaran a Cayo Blanco, un entorno
natural ideal para practicar snorkeling y deportes acua-
ticos. Por la noche, el espectaculo del proyecto El Divi-
no amenizara una fiesta de espuma en la piscina.

Como simbolo de resistencia y renovacién se sem-
brara un arbol el dia de clausura y una fiesta de despe-
dida invitara a futuros encuentros.

La organizacion y promocion de Fiesta de Colores
cuenta con el respaldo de la cadena hotelera Blue Dia-
mond Resorts y la agencia Be Proud Travel.

Yoelkis Salazar Rivery, director general de Havanatur
S.A,, resalté el potencial de Cuba para impulsar la moda-
lidad de eventos y la intencién de seguir trabajandola
con un enfoque también social ®




Q.
VIAJES

Cubanacan
... atulado

NUEVO VUELO CONECTA A
LA HABANA CON EL ORIENTE DE CUBA

La Agencia de Viajes Cubanacan diversifica su productos turisticos y presenta una nueva operacién aérea semanal, disefiada
para unir tres de los destinos mas emblematicos de Cuba, fortalecer las operaciones turisticas nacionales
y mejorar la conectividad aérea interna.

El nuevo servicio conecta el oriente del pais con la capital y contribuye al desarrollo de circuitos hacia esa regién y al
incremento de las excursiones y combinados turisticos, asi como a la rentabilidad de las operaciones
y la cooperacién comercial entre las sucursales y receptivos nacionales.

DESTINOS ENLAZADOS

LA HABANA CAYO COCO

EL VUELO OPERARA CON FRECUENCIA SEMANAL, CON SALIDAS PROGRAMADAS LOS DOMINGOS

RUTA DIURNA RUTA NOCTURNA
Salida desde La Habana: 06:00 Salida desde La Habana: 19:00

Llegada final a La Habana: 10:00 Llegada final a La Habana: 23:00

HAV-HOL LEM1770 06:00 07:10 THIOMN 40MN HAV-CCC LEM 1772 1900 19:50 50 MIN

CCC-HAV LEM 1771 10:00 50MIN HOL-HAV LEM1773 2150 THIOMIN

LA RESERVA DE VUELO PUEDE REALIZARSE EN CUALQUIER BURO DE VIAJES CUBANACAN EN TODO EL PAIS.
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BY IBEROSTAR

Comprar un billete

de avion a Cuba,
el Caribe y Europa
iNUNCA FUE TAN FACIL!

La planificacion es el primer paso
para un viaje memorable.

En World2Fly - OnlineTours, con 27
anos de experiencia en Cuba

y el Caribe, combinamos
asesoramiento experto, atencion
personalizaday una gestion clara para
crear viajes a medida.

N Nuestro equipo, con presencia
~....——=2  permanente enlaregioén, conocea
fondo rutas, temporadasy
particularidades de cada destino,

lo que nos permite analizar cada
solicitud y proponer siempre

la mejor opcién segun el momentoy
las necesidades del viajero,
garantizando estancias mas
satisfactorias.

PUEDE Oficinas en Cuba
. Oficinas en Espana @ +53 802 300 00| Q) cuba@onlinetours.es
VISITARNOS EN: @ 602 255 455 Q) onlinetours@onlinetours.es - Habana (Miramar): Calle 32, entre 76 y 78. Edificio
- Barcelona: Paseo de Gracia, 34, Principal 22. 08007 Beijing,
Barcelona. Miramar Trade Center.
- Las Palmas: Calle Galicia, 6, Bajos. 35006 - Habana (Vedado): Calle 23, n? 64. Esquina a P, Vedado.
Las Palmas de Gran Canaria. - Habana (Atlantic): Edificio Atlantic,
- Madrid: Bravo Murillo, 2. Glorieta de Quevedo. Zona Comercial n22.
28015 Madrid. - Calle D, n28, entre 12y 32, Vedado.

- Santa Clara: Calle Independencia, 57.
Boulevard de Santa Clara.

- Camagiiey: Mario Arostequi, 2.
(Antigua Van Horne).
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A partir del tercer vuelo del aiio,
OnlineTours premia a sus vidajeros
mas frecuentes con la tarjeta
del programa
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beneficios exclusivos para una

experiencia de viaje mas comoda:

» Prioridad en facturacion

y embarque.

« Equipaje incluido, con una maleta
facturada sobre la franquicia del
billete y opcion de anadir mds sin
limite al mejor precio.

e

» Seleccion de asientos preferentes en la
parte delantera del avion (filas 3 a 7), zona
exclusiva para adultos.

« Bebidas a bordo incluidas, con refrescos
ilimitados y hasta dos bebidas
alcohdlicas.

« Entretenimiento, con set de confort

y auriculares gratuitos.

En World2Fly - OnlineTours
acompanamos cada paso de tu
recorrido con experiencia,
criterio y pasion por los vigjes,
porque viajar es vivir.
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LA INTELIGENCIA ARTIFIGIAL REVOLUCIONA
LA INDUSTRIA TURISTICA

a Inteligencia Artificial (IA) ha dejado de ser

una promesa futurista para convertirse en el

motor de una transformacion sin precedentes
en el sector turistico global. Desde la fase de inspiracion
hasta la experiencia post-viaje, los algoritmos estan re-
definiendo como se planifican, gestionan y disfrutan
los viajes, impulsando la eficiencia operativa y creando
experiencias altamente personalizadas.

Segun un informe de Market Research Future, se
prevé que el mercado de IA en el sector de viajes y
turistico alcance los 32.500 millones de doélares para
2030. La demanda de automatizacion, la necesidad de
andlisis de datos predictivos y la busqueda de una per-
sonalizaciéon masiva de los viajeros modernos impulsa
ese crecimiento de acuerdo con estudios sobre el tema.

Entre las 4reas de impacto clave ya cuenta el mar-
keting hiperdirigido. La IA analiza la big data (historial
de busquedas, comportamientos en redes sociales, re-
servas anteriores) para predecir preferencias y ofrecer
recomendaciones Unicas. McKinsey & Company sefala
que las empresas lideres en este camino pueden au-
mentar sus ingresos hasta un 15 %.

“La IA nos permite tratar a cada cliente como un mer-
cado de una persona. Ya no hablamos de ‘segmentos’ de
viajeros, sino de individuos con sueios y deseos Unicos.
Nuestros motores de recomendacion, alimentados por
IA, han incrementado la tasa de conversién en un 35 %
al sugerir destinos y actividades que el usuario no habia
considerado explicitamente, pero que se alinean perfec-
tamente con su perfil digital,” explica Lucia Fernandez,
directora de Innovacién de Viajes Global S.A.

Los chatbots y asistentes virtuales gestionan hasta el 80
% de las consultas rutinarias (cambios de reserva, politicas
de equipaje)y liberan los agentes humanos para tareas
complejas. En la gestion de ingresos, los algoritmos de re-
venue management ajustan los precios de habitaciones y
billetes en tiempo real y consideran factores como la de-
manda, el clima o eventos locales. Un estudio de Hospitality
Net indica que estos sistemas pueden mejorar los ingresos
por habitacién disponible (RevPAR) en un 5-10 %.

En relacion con el transporte aéreo, la IA optimiza
rutas, prevé necesidades de mantenimiento y gestiona
sobreventas, al tiempo que contribuye a la puntualidad
y reduccion de costos.

Asistentes de voz en habitaciones de hoteles, tra-
ductores instantaneos en el moévil y guias virtuales au-
mentadas en museos y ciudades son ya una realidad.
De igual modo sistemas de reconocimiento facial agili-
zan el check-in en aeropuertos y hoteles y reducen los
tiempos de espera.

Impactos positivos también se hacen evidentes en
iniciativas que buscan la sostenibilidad y una gestion
mas eficiente de los destinos, pues la IA también pue-
de ser una herramienta util para reducir la masificacion
turistica (overtourism) modelando flujos de visitantes y
sugiriendo alternativas en tiempo real. No pocas plata-
formas usan ya productos informaticos para redirigir a
los turistas hacia atracciones menos concurridas y ali-
vian la presién sobre los nucleos urbanos histéricos.

“Los modelos predictivos de IA son fundamenta-
les para la gestion turistica sostenible. Podemos anti-
cipar picos de afluencia con semanas de antelacion,
permitiendo a los destinos regular el acceso, optimi-
zar el transporte publico y comunicarse proactiva-
mente con los visitantes para distribuir el impacto.
Es una herramienta crucial para preservar el patrimo-
nio y la calidad de vida local,”argumenta el Dr. Carlos

» Equipo Editorial

Méndez, catedratico de Turismo Sostenible en la Uni-
versidad de Barcelona.

Sin embargo, el despliegue de la IA no esta exento
de retos. La privacidad de los datos, los sesgos algorit-
micos que podrian perpetuar estereotipos, la desperso-
nalizacion excesiva y el impacto en el empleo en pues-
tos rutinarios son preocupaciones legitimas.

La Onu Turismo considera como imperativo desa-
rrollar un marco ético y regulatorio que garantice un
uso responsable de la IA, centrado en el bienestar del
viajero y de las comunidades de acogida.

En un foro digital una usuaria se expreso al respec-
to: “Los viajeros deben saber qué datos se recopilan,
como se usan y tener un control real sobre ellos. Ade-
mas, debe preservarse siempre la opcidn de interactuar
con una persona, especialmente en situaciones de cri-
sis o0 especial complejidad.”

El consenso en la industria apunta a un futuro de
colaboraciéon aumentada. La IA manejara el volumen, la
velocidad y el andlisis de datos, mientras que el talento
humano aportard empatia, creatividad, pensamiento
critico y la gestion de lo excepcional. La formacion en
competencias digitales sera mas crucial que nunca para
los profesionales del sector.
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| turismo en América Latina y el Caribe se ha

consolidado a lo largo de los ultimos afos

como una de las actividades estratégicas mas
importantes para las economias de los paises, el forta-
lecimiento de la identidad cultural y la cohesién social
de la region. Su diversidad geogrifica, histérica y cul-
tural, unida a la calidez de sus habitantes, ha permitido
que naciones con distintos niveles de desarrollo en-
cuentren en ese sector una via de progreso econémico,
integracion internacional y proyeccion global de sus
riquezas tangibles e intangibles.

Uno de los aspectos mas evidentes es su contribu-
cion al crecimiento econémico. ONU Turismo ha sefala-
do que América Latina y el Caribe recibe cada aflo mas
de 125 millones de visitantes internacionales, cifra que
sigue en expansion tras la recuperacién de la crisis sani-
taria global. Segun la CEPAL, los ingresos generados, que
incluyen tanto el turismo como todos los sectores que
dependen de él, representé el 26 % del PIB total en el
Caribey el 10 % en América Latina. Ademas, abarcé el 35
% del empleo en el Caribe y el 10% en América Latina. En
este sentido, paises insulares caribefios como Antigua y
Barbuda, Aruba, Santa Lucia, Anguila tienen una depen-
dencia mayor al 50 % de su Producto Interno Bruto.

No menos importante, la inversidon extranjera en-
cuentra en el turismo una puerta de entrada para pro-
yectos hoteleros, desarrollos inmobiliarios, parques
temdticos y circuitos de infraestructura de transporte,
que se han multiplicado en paises como México, Re-
publica Dominicana, Pert, Colombia, Chile, Panama y
Brasil. Esta afluencia de capital contribuye a la moderni-
zacion de la infraestructura turistica y a la mejora de la
conectividad aérea y terrestre, factores indispensables
para mantener la competitividad en un mercado global
cada vez mas exigente.

La importancia de este sector se mide en su efecto
multiplicador: un aumento en llegadas turisticas esti-
mula sectores como transporte, agricultura, construc-
cién y telecomunicaciones.

La dindmica global, en este 2026, presenta oportu-
nidades Unicas para América Latina y el Caribe con el
auge del turismo de naturaleza, el ecoturismo, el turis-
mo de bienestar y el turismo de experiencias auténticas

que coinciden con las fortalezas naturales y culturales

P José Luis Perelld

de la region. La biodiversidad del Amazonas, la riqueza
de los Andes, la vastedad de la Patagonia, las maravillo-
sas playas del Caribe y el Pacifico, asi como la variedad
de climas y paisajes, convierten a la regién en un ma-
crodestino privilegiado.

En este entorno, los parques nacionales y areas pro-
tegidas son espacios clave para el turismo de naturale-
za. Regiones como la Amazonia, la Patagonia, los Andes
y el Caribe concentran ecosistemas Unicos que atraen a
millones de visitantes.

El patrimonio cultural tangible constituye uno de los
grandes pilares de la oferta turistica mundial, en la que
América Latina y el Caribe cuentan con una riqueza excep-
cional en este dmbito. Pueblos Magicos, ciudades colonia-
les como Cusco, Quito, Cartagena o Antigua Guatemala
son destinos iconicos que atraen a millones de visitantes
cada ano. Los monumentos arqueoldgicos, como Machu
Picchu, Teotihuacan, Copan, Chichen Itsa o Tikal, forman
parte de la lista de Patrimonio Mundial de la UNESCO y
son referentes globales de identidad cultural.

Los museos, por su parte, permiten preservar y di-
fundir la memoria colectiva, como el Museo del Oro en
Bogotd o el Museo Nacional de Antropologia en Ciudad
de México. El turismo basado en el patrimonio tangible
requiere estrategias de conservacion que garanticen su
preservacioén frente a la presion del turismo masivo.

Las rutas culturales patrimoniales y tematicas son una
estrategia innovadora para diversificar y descentralizar la
oferta turistica pues conectan multiples destinos unidos
por un hilo conductor, como la historia, la religion, la gas-
tronomia o la musica. Ademas, contribuyen a fortalecer
la cooperacion regional a través del multidestino.

Otra tendencia relevante es la creciente demanda
de turismo sostenible y responsable. Los viajeros inter-
nacionales, en especial las generaciones jovenes, valo-
ran cada vez mas el respeto al medio ambiente, la au-
tenticidad cultural y la contribucién social de sus viajes.

La oferta basada casi exclusivamente en sol y playa
estd dando paso a un nuevo modelo centrado en las
experiencias personalizadas y auténticas. Los viajeros
actuales ya no buscan unicamente descansar en un ho-
tel todo incluido frente al mar, sino vivir experiencias
transformadoras que conecten con sus emociones, sus
valores y su identidad personal. Innovar, en este senti-

do, significa crear productos turisticos que respondan a
nuevas motivaciones de viaje y que se adapten a seg-
mentos especificos del mercado global.

El reto para América Latina en este sector consiste en
garantizar que la explotacion turistica de la naturaleza
y la cultura no deriven en su banalizacién o pérdida de
autenticidad. Esta tarea obliga a establecer estrategias
de turismo responsable que protejan las expresiones
tradicionales, fomenten la participacién de comunida-
des originarias y valoren la diversidad cultural como un
activo irremplazable.

El futuro del turismo en América Latina, en este
2026, que ha iniciado con un escenario de confronta-
ciones politicas, sociales y militares; dependerd de la
capacidad y habilidad de los gobiernos, el sector priva-
do, la academia y las comunidades de trabajar de ma-
nera coordinada en una visién compartida.

Algunos de los desafios importantes que enfrentan
los paises del Caribe insular incluyen la dependencia de
las importaciones de productos basicos, la falta de diver-
sificacion econdémica e inversién en tecnologia y la falta
de integracién regional. Ademas, son particularmente
vulnerables al cambio climatico, la afectacion de arreci-
fes de coral y alos desastres naturales, lo que puede afec-
tar gravemente su economia y por supuesto al turismo.

La region también enfrenta retos significativos como
mejorar la conectividad aérea y terrestre, incrementar la
seguridad en algunos destinos, reducir la burocracia en
tramites de visas, combatir la informalidad laboral y de-
sarrollar infraestructura adaptada a las necesidades de
turistas con discapacidad o movilidad reducida.

El turismo en 2026 para todo el continente depen-
derd de la cooperacién internacional, el intercambio
de nuevos modelos practicos y la integracion de la
tecnologia y la innovacién como ejes estratégicos. Hay
que tener presente la importancia de una gobernanza
participativa con los distintos actores del sector, desde
gestores publicos y privados hasta las comunidades lo-
cales, garantizando que el turismo se convierta en un
instrumento de progreso equitativo y respetuoso con
el medio ambiente. El trabajo conjunto y la visién com-
partida son caminos sélidos para afrontar desafios glo-
bales, desde la adaptacién al cambio climatico hasta la
evolucion de las preferencias de los viajeros @




PRENSA |
LATINA

SERVICIOS DE
NARROWCASTING

La Agencia Latinoamericana Prensa Latina S.A. s
pone a su disposicion un nuevo servicio

de publicidad en colaboracion con ECASA,

a través de narrowcasting en la panatallas

ubicadas en las terminales aéreas del pais.

Si esta interezado en promover sus productos y servicios por nuestras plataformas contactenos:

Agencia Informativa Latinoamericana Oficina Comercial
Prensa Latina S.A. Q (53) 78327777/ 7830 1344 ext.: 124,126 y 129

Q@ Calle 21 No. 1, 2do piso esquina O, 4 zoraya@cl.prensa-latina.cu / isis@cl.prensa-latina.cu
La Habana, Cuba, CP 10400 mercint@cl.prensa-latina.cu

@ https://www.prensa-latina.cu



22 - ENRUTA

FITUR 2026

ENERO 2026

4

%,

|
§

(N

ONVERTIR LA EXPERIENCIA DEPORTIVA

\

uba llega a FITUR Sport con una propuesta

orientada a consolidarse como destino lider

en turismo deportivo en el Caribe. En entre-
vista con Ediunys Carrazana Garcés, vicepresidente de
mercadotecnia de Cubadeportes S.A., exploramos las
expectativas de un pais con notoriedad en la formacién
de atletas y obtencién de titulos en los mas relevantes
eventos competitivos.

“Ofrecemos servicios de calidad para el entrenamien-
to de alto rendimiento, especialmente en deportes como
el béisbol, el boxeo,el judo, la lucha, el levantamiento de
pesas, el voleibol, el baloncesto, el tenis de mesa, el tae-
kwondo, remo y canotaje, atletismo entre otros.

“Durante el verano del 2026 se realizardn en Santo
Domingo los XXV Juegos Centroamericanos y del Caribe,
para los cuales Cuba se convierte en un centro obligado
que puede atraer a equipos internacionales de diferen-
tes disciplinas que encuentren aqui sus “bases de entre-
namiento’, en un escenario ideal por la rica trayectoria
deportiva y con la experiencia de campeones’, comenta.

AOMU UE £

» Ana Lorenzo

La posibilidad de entrenar con atletas de multiples
disciplinas, olimpicas o no, desde el nivel infantil hasta
campeones mundiales y olimpicos es un lujo y una ex-
periencia Unica que resalta el ejecutivo.

“Contamos ademas con entrenadores, técnicos al-
tamente calificados con experiencia en la formacion
de atletas con amplio palmarés internacional, asi mis-
mo instalaciones y complejos deportivos especializa-
dos de alto rendimiento.

“Se planifican modelajes y programas ajustados a
las demandas de los grupos deportivos con entrena-
mientos grupales, personalizados, topes deportivos,
asistencia médica deportiva primaria, paquetes de
hidratacién, alojamiento, alimentacién y transporte.
Todo ello con el objetivo de proporcionar un paquete
integral que reduzca la distracciéon en cuestiones lo-
gisticas para lograr un programa eficiente que eleve
los resultados.”

J |\

Ademas Cubadeportes dispone de otras posibilida-
des como servicios de medicina deportiva con clinicas
especializadas para la rehabilitacién y prevencién de le-
siones; nutricién deportiva con planes alimentarios per-
sonalizados para optimizar el rendimiento de los atletas;
una linea de suplementos nutricionales, productos pro-
teicos de alto valor bioldgico y bebidas isotonicas, todos
con un efecto recuperativo acelerado, asi como servicios
de fisioterapia y masajes terapéuticos, estudios de la me-
todologia del entrenamiento y pruebas biomédicas para
asesorar la preparacién de los atletas.

Puntualiza Carrazana Garcés que existen hoteles
especializados que ofrecen habitaciones adaptadas,
facilitan una alimentacion especializada en funcién de
las necesidades nutricionales. En cuanto a la movilidad,
se asegura el transporte para el traslado de deportistas,
equipos y personal técnico entre los diferentes lugares
de entrenamiento, eventos y competiciones.

“Contamos con estandares de seguridad, servicios
médicos primarios especializados y disponibles las




ENERO 2026 FITUR 2026 23-ENRUTA

24 horas, atencién de urgencias en caso de lesiones o LE MOSTRAMOS EL CAMI NO DEL TRIUN FO, TEN EMOS

emergencias. Cuba también cuenta con un sistema mé-

dico avanzado que garantiza la atencién rapida y efecti- EX P E R l E N C IA D E CAM P EO N ES .e

va en cualquier parte del pais. Se trata de un escenario

ideal para elevar el rendimiento deportivo. Campeones
mundiales y olimpicos pasan temporadas de entrena-
miento con nuestros atletas y especialistas vinculados
al deporte’, comenta.

Cubadeportes organiza varios eventos que atraen
al escenario nacional a participantes de todas las re-
giones del mundo, promocionarlos es también parte
de la agenda de los representantes de esa entidad en
Fitur. En Ifema durante la jornada del 22 de enero se
realizara el lanzamiento del calendario de 2026 y toda
la informacién al respecto estara disponible en el sitio
web www.caribedeportes.com.

Entre las citas en territorio nacional cuentan las cla-
sificatorias mundialistas de baloncesto y el Triatlén de
La Habana, ambos en febrero; Giraldilla de La Habana
en marzo; Varadero Skate y Maratén de Varadero hacia
el cuarto mes del afo; la Copa Internacional de Boxeo
Giraldo Cordova Cardin en La Habana en junio; los car-
teles profesionales de boxeo en abril, septiembre y no-
viembre; la Gran Serial de Aguas abiertas Gran Retto en
La Hababa en julio, en tanta la Gran Final en su quinta
edicion vuelve a Varadero en septiembre y el Maratén
de La Habana acontecera en noviembre.

Sobre las alianzas que Cubadeportes construye con
otras organizaciones, comenta el vicepresidente que
existen acuerdos de trabajo y se incrementan con fe-
deraciones deportivas internacionales, academias de
alto rendimiento, cadenas hoteleras, organizadores de
eventos, agencias de viajes y turoperadores de turismo
deportivo, aerolineas con vuelos regulares a Cuba que
facilitan el arribo de los atletas.

“El valor diferencial de Cuba como destino de entre-
namiento y competiciéon radica en su tradicién depor-
tiva, la alta calidad de sus técnicos en la formacién de .
campeones centroamericanos, panamericanos, mun- .. 4 [ ] : . : 2 f’
diales y olimpicos en distintas disciplinas. d 1 . e’ il _ PELLTERCAS

“Nos mantenemos entre las tres potencias de Cen-
troamérica y el Caribe, entre las cinco de mejores resul-
tados en toda América y entre las veinte potencias del
deporte a nivel olimpico.

“La posibilidad de combinar su oferta turistica con
el deporte, la cultura, su naturaleza, su seguridad y su
clima durante casi todo el afio hacen de Cuba un desti-
no ideal’, concluye @
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